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1. Misja i wizja firmy

"Ogrzewac serca, ocieplac - l

wnetrza, rozpala¢ wyobraznie."

Nie ma nic przyjemniejszego niz ciepta atmosfera
domowego zacisza. Zalezy nam, by wizjg zywego
ognia i cieptem z niego ptyngcym magt cieszy¢ .
sie kazdy z nas, dlatego nadrzednym celem kratki. N asze Cele'
pl jest dostarczanie wysokiej jakosci produktéw w

przystepnych cenach.

Tworzenie cieptej atmosfery domowego Dostarczanie wysokiej jakosci produktow

1 ogniska f w przystepnej cenie

Budowanie wizerunku Budowanie wizerunku kominkéw jako
,Polski produkt = dobry produkt” efektywnych, ekonomicznych
i ekologicznych urzadzen grzewczych

Wspieranie wydarzen i inicjatyw State rozbudowywanie oferty produktowej
spoteczno-kulturowych oraz pomoc oraz odpowiadanie na potrzeby rynku
charytatywna
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2. Gtéwne kanaty komunikacji

W celu budowania pozytywnego wizerunku,
komunikacja zewnetrza oraz wewnetrzna jest
bezposrednio skorelowana z misjg, wizjg oraz
celami, ktére realizuje firma Kratki.pl. Ktadac
nacisk na spéjnos¢ przekazu dopasowang

do odpowiedniej grupy odbiorcéw dziatania
wizerunkowe skupiajg sie w nastepujacych
obszarach.

[
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2.1. Schematy komunikacji

a. Tworzymy cieptg atmosfere,

Schemat komunikacji, ktéry zaktada potozenie
nacisku na rodzinny aspekt posiadania kominka
bedacego centrum domowego ogniska. nleds B

b. Eksperci w kominkach,

Skupia sie na sztandarowych cechach produktéw

oferowanych przez firme, podkreslajac Tworzymy cieptg atmosfere Eksperci w kominkach Z zamitowania do perfekc;ji
ich unikalny design, jakos¢ oraz przewage
technologiczna. Wyrézniki: rodzina, dom, ciepto Wyrdzniki: design, nagrody, Wyrézniki: jakosé, polski produkt

rados¢, bezpieczeristwo, ekologia, charakterystyka produktu, nowoczesna technologia, certyfikacja,
c. Z zamitowania do perfekcji dobroczynnosé. walory uzytkowe, atestowanie. skala dziatalnosci.

Polega na budowaniu przewagi wizerunkowej
w oparciu o dynamiczny rozwaj firmy oraz
zastosowanie nowoczesnych procesow
produkeyjnych.
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3. Logotyp

Logotyp firmy sktada sie z dwdch elementow:

Medalionu, ktéry nawiazuje do historii firmy
przedstawiajgc sztandarowy produkt jakim jest
kratka. Jej otwarta forma sugeruje, ze jest to
jedna z wielu gatezi dziatalnosci firmy.

Nazwy firmy, pisanej czcionka Arial Black
wyskalowang w poziomie do 175%.

Dopuszczalne jest uzycie
samego medalionu jako symbolu
identyfikujgcego marke.

_kratki

medalion nazwa
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3.1. Pole ochronne

Dla zapewnienia dobrej ekspozycji znaku

i zachowania jego autonomicznego charakteru
okreslona zostata minimalna odlegto$¢ od innych
elementéw graficznych.

Przy ustaleniu pola podstawowego, ktére
jest optymalnym, minimalnym obszarem
dla umieszczania znaku nalezy postuzy¢ sie
jednostkg podstawowag ,x" ktéra odpowiada
wysokosci tekstu.

Pole ochronne okresla minimalng odlegtosé¢ znaku
od innych elementéw graficznych, takich jak:
tekst, zdjecia, ilustracje, inne obiekty.

Pole ochronne jest rowne ,2x" liczgc od skrajnych
krawedzi logotypu.
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3.2. Wymiary i skalowanie

Wymiary i proporcje logotypu sg Scisle okreslone.

Kratki

Znak nalezy skalowa¢ proporcjonalnie, w catosci,
nie rozdzielajac poszczegdlnych elementdw,
uwzgledniajac jego pole ochronne.

Dla zachowania jakosci oraz poprawnego
wyswietlania poszczegdlnych elementéw, logotyp
nie powinien by¢ skalowany ponizej zalecanych
wartosci.

Kratki

Wielkos¢ minimalna dla logo wynosi:
X=25 pixeli ~ 8mm.

kratki

 kratki

p
<:|: kratki X
3
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Schemat zachowania kontrastu logo

3.3. Kolorystyka i kontrast

kratki — — kratiki

Podstawowag barwg identyfikujacg marke jest
czerwien. Dopuszcza sie uzycie logo w wersji
czarnej lub biatej.

Znak moze byC umieszczany na réZnych RGB: 226/0/26 W skali szarosci do 10% czerni Uzyj czerwonego logo
ttach. Nalezy jednak pamieta¢ o zachowaniu
odpowiedniego kontrastu i uzywac koloru logo
zgodnie z przyktadami.

kratki — — _kratki

W celu sprawdzenia jakiego logo uzy¢, nalezy
zamieni¢ tto w skali szarosci oraz sprawdzic¢
odpowiedni odcien np. jezeli skala szarosci wynosi
ponizej 50% uzywamy logo w kolorze biatym.

RGB: 226/0/26 W skali szarosci do 40% czerni Uzyj czarnego logo

RGB: 226/0/26 W skali szarosci od 40% czerni Uzyj biatego logo

Kontrast kolorow

¢ ¢ <& ¢ MRS

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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3.4. Paleta kolorow

Paleta koloréw uzywana w identyfikacji

wizualnej firmy Kratki.pl dzieli sie na kolory
podstawowe oraz kolory dodatkowe. Wzbudzajag
one wrazenie minimalistycznego, czystego
wizerunku, ktadgcego nacisk na ciepto, otwarto$é
i profesjonalizm. Kolory palety podstawowe;j
powinny pojawia¢ sie w wiekszosci materiatéw
stosowanych w identyfikacji wizualnej.

Paleta koloréw dodatkowych jest uzupetnieniem
palety podstawowej i petni charakter pomocniczy
do zastosowania w mniejszych elementach

np. ikonach, wyréznikach.

Kolory podstawowe

Kolory pomocnicze

rgh: 226, 0, 26

hex: e2007a

cmyk: 10,100, 90, 10
pantone: 2035 C

rgh: 0,0,0

hex: 000000
cmyk: 0, 0,0, 100
pantone: 6 C

rgh: 255, 255, 255
hex: ffffff

cmyk: 0,0,0,0
pantone: 663 C

rgb: 60, 183, 105
hex: 3cb769

cmyk: 73,0, 80, 0
pantone: 2256 C

rgh: 33,117,188
hex: 2175bc

cmyk: 84, 50, 0, 0
pantone: 7683 C

rgb: 247,141, 43
hex: f78d2b
cmyk: 0, 54,94, 0
pantone: 715C

rgb: 224,226, 230
hex: e0e2e6
cmyk: 11,7,6,0
pantone: 649 C

rgh: 78,87,102
hex: 45766

cmyk: 72, 59, 44, 23
pantone: 2376 C

rgb: 44, 48, 56

hex: 2¢3038

cmyk: 76, 68, 56, 56
pantone: 426 C

0
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3.5. Proporcje kolorystyczne

W celu zapewnienienia spéjnego wygladu
materiatow graficznych uzywanych w komunikacji
wizualnej firmy, nalezy zastosowac kolory w
odpowiedniej proporciji.

Tto projektu powinno byé¢ biate lub jasno szare
ze wzgledu na zachowanie kontrastu wzgledem
innych materiatéw oraz produktéw marki.

Czerwien jako barwa identyfikujgca marke
powinna by¢ uzywana do podkreslenia
najwazniejszych informacji lub elementow w
uktadzie graficznym.

Kolory pomocnicze sg uzupetnieniem dla koloréw
podstawowych.

Kolory podstawowe oraz pomocnicze mogg by¢
uzywane w réznych odcieniach dla urozmaicenia
bazy kolorystycznej w materiatach graficznych.

70%

rgb: 226, 0, 26
cmyk: 10,100, 90, 10
pantone: 2035 C

rgb: 247,141, 43
cmyk: 0, 54,94, 0
pantone: 715 C

rgh: 33,117,188 rgh: 60, 183, 105
cmyk: 84, 50, 0, 0 cmyk: 73,0, 80, 0
pantone: 7683 C pantone: 2256 C

rgb: 224, 226, 230 rgh: 255, 255, 255
cmyk: 11,7,6,0 cmyk: 0,0,0,0
pantone: 649 C pantone: 663 C 40%
20%

10%
rgb: 226, 0, 26

cmyk: 10, 100,90, 10
pantone: 2035 C

10%
rgb: 78, 87,102 rgb: 44, 48, 56

cmyk: 72, 59, 44, 23 cmyk: 76, 68, 56, 56
pantone: 2376 C pantone: 426 C

rgh: 247, 141, 43 rgbh: 33,117,188 | rgh: 60, 183, 105
cmyk: 0,564,940 | cmyk: 84,50,0,0 | emyk: 73,0, 80, 0
pantone: 715 C pantone: 7683 C | pantone: 2256 C

10% rgb: 78, 87,102

cmyk: 72, 59, 44, 23
pantone: 2376 C

rgb: 44, 48, 56
cmyk: 76, 68, 56, 56
pantone: 426 C
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4. Przyktady uzycia logo

W zaleznosci od potrzeb oraz sposobu
prezentacji dopuszczalne jest uzycie medalionu
lub petnego logo w przyktadowych wariantach.

Firma usdostepnia logo w réznych wersjakch
kolorystycznych oraz logo na czerwonym tle.

.
'
Lo li0eS 19

<'Z|Z kratki
>
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4.1. Niepoprawne uzycie logo

Logotyp firmy jest najwazniejszym elementem
identyfikujgcym marke dlatego nalezy zwrdcic¢
szczegdlng uwage na jego poprawne stosowanie.

Nalezy bezwzglednie unika¢ wyszczegdlnionych
w przyktadach najczesciej powtarzajacych sie
bteddow.

Firma usdostepnia logo w réznych wersjakch
kolorystycznych oraz logo na czerwonym tle.
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{ratki - rermenes

kratki

4.1. Niepoprawne uzycie logo c.d.

Nie wolno zmienia¢ wielkosci pojedynczych elementow Nie wolno zmienia¢ pozycji pojedynczych elementow Nie wolno zmieniac¢ ksztattu (nie rozciggac i nie sptaszczac)

Logotyp firmy jest najwazniejszym elementem

identyfikujgcym marke dlatego nalezy zwrdcic¢ - - | _
szczegdlng uwage na jego poprawne stosowanie.  kratki Ckkratki kkratiki

salon sprzedazy w Warszawie

Nalezy bezwzglednie unika¢ wyszczegdlnionych
w przyktadach najczesciej powtarzajacych sie
bteddw.

Nie wolno dodawaé typografii i podpiséw Nie wolno zmieniac¢ koloru Nie wolno dodawac efektow

Firma usdostepnia logo w réznych wersjakch

Lorem ipsum doalor sit amet, consectetur
kolorystycznych oraz logo na czerwonym tle.

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna
aligua. Ut enim ad {:kuﬂcl minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in

Nie wolno umieszczac¢ logo na ttach w podobnej tonacji

Nie wolno umieszczac na nieszablonowych ttach Nie wolno uzywac logo w tekscie ;
kolorystycznej
é]: kratki.eu @k"atl i él:kr.tkl
Nie wolno uzywaé nieaktualnych wersji logo Nie wolno umieszcza¢ logo pod katem Nie wolno stosowac obrysu ksztattu logo

— krath JOC Crrre <0

Nie wolno zastania¢ logo innymi elementami Nie wolno obcina¢ logo Nie wolno stosowac logo stanowigcego sam obrys
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5.Typografia

5.1. Czcionka podstawowa MYRIAD PRO

Podstawowa czcionkg w komunikacji marki jest
MYRIAD PRO oraz jej odmiany. Czcionke cechuje
przyjazny charakter oraz wysoka czytelnosgé.

Jej zalety sg najlepiej widoczne w materiatach
drukowanych. Czcionka obstuguje cyrylice oraz
greke.

5.2. Czcionka podstawowa ROBOTO

ROBOTO jest to czcionka mechaniczna o
geometrycznym charakterze. Litery s tagodnie
zakrzywione zapewniajac wysoka przejrzystosé i
czytelnose.

Myriad Pro

Ogrzewac serca, ociepla¢ wnetrza, rozpala¢ wyobraznie.
Tworzymy atmosfere domowego zacisza.

Myriad Pro Black - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLILHMmNnN
Myriad Pro Bold - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLILEIMmNnN
Myriad Pro Regular - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLILIMmNN
Myriad Pro Light Italic- AaBbCcDdEeFfGgHhIKKLIEIMmNN
Myriad Pro Light - AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLHAMMNN
1234567890

1@#$%&/7?;:({I[

Roboto

Ogrzewac serca, ociepla¢ wnetrza, rozpala¢ wyobraznie.
Tworzymy atmosfere domowego zacisza.

Roboto Black - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIEHMmNnN
Roboto Bold - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjJKKLIEHMmNN
Roboto Regular - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKKLIEHMmMNRN
Roboto Light Italic- AaBbCcDdEeFfGgHhIiJJKKLIEIMmMNN
Roboto Light - AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIEtMmMNN
1234567890

l@#S%&/7?;:({I
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5.Typografia c.d.

5.3. Czcionka alternatywna LATO

Alternatywng czcionka w komunikacji marki jest
LATO oraz jej odmiany. Geometria czcionki jest
miekka i przyjazna. Jednoczesnie silna struktura
zapewnia powage oraz wyrazistos¢.

5.4. Czcionka dodatkowa OSWALD

Czcionka dodatkowa OSWALD idealnie nadaje sie

do nagtéwkoéw oraz komunikacji internetowej. Na

jej podstawie mozna wyréznic tekst lub zbudowac
wyrdzniajacy sie nagtowek.

Lato

Ogrzewac serca, ociepla¢ wnetrza, rozpala¢ wyobraznie.
Tworzymy atmosfere domowego zacisza.

Lato Black - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKKkLIEtMmNnN
Lato Bold - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIEtMmNN
Lato Regular - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIEtMmNRN
Lato Light Italic- AaBbCcDdEefFfGgHhIiJiKkLIEtMmNN
Lato Light - AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIEtMmNN
1234567890

1@#%$%&/7?;:({[

Oswald

Ogrzewac serca, ocieplac wnetrza, rozpalac wyobraznie.
Tworzymy atmosfere domowego zacisza.

Oswald Black - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLItIMmNn
Oswald Bold - AaBhCcDdEeFfGgHhliJjKkLILIMmNR
Oswald Regular - AaBbCcDdEeFfGgHhliJiKkLittMmNn
Oswald Light Italic- AaBbCcDdEeFfGgHhliJiKkLIittMmNn
Oswald Light - AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLittMmNn
1234567890

1@#$%&/?;:({[
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5.Typografia c.d. BIDKOMINEK

5.5. Przyktady postugiwania sie stylami OZdOba twojego ogrodu
typograficznymi

Przy tworzeniu przekazu nalezy dbac o

jego czytelnos¢. Hasto powinno by¢ pisane
zdecydowanie wiekszym krojem niz pozostate
bloki tekstowe.

Czcionki podstawowe oraz alternatywne
posiadajg réznorodne style od bardzo cienkich

do bardzo grubych. Umiejetne wykorzystywanie
styléw typograficznych intensyfikuje przekaz oraz
atrakcyjnos¢ materiatu.

Aranzacja tygodnia na Kratki.pl

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commaodo
consequat,

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu

fugiat nulla pariatur.
ét kratki
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6. lkonografia

Waznym elementem komunikacji dotyczacej
produktéw oraz ich cech sg symbole.

Dzieki nim czytelnik skupia uwage na kluczowych
walorach danego produktu.

(%]
gl [€
180

KW o)

Ikony uzywane do opisu podstawowych parametréw produktéw (mocy, wagi, Srednicy czopucha). Pozwalajg w prosty i czytelny sposéb
podkresli¢ najwazniejsze parametry uzytkowe produktu.

00046

Symbole internetowe stosowane na strnie www podkreslajg cechy i walory uzytkowe produktu.
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7. Materiaty graficzne

Kratki.pl postuguje sie oficjalnym pakietem
zdje¢ dla budowania spéjnej wizji marki oraz jej
produktoéw.

Materiaty teuzywane sg w publikacjach
prasowych, materiach drukowanych, kreacjach
internetowych i innych zgodnie z zasadami ksiegi
wizerunku.

Tematyka fotografii pozostaje w zgodzie z
przyjetymi schematami komunikacji. Typowymi
tematami pozostajg: rodzinna atmosfera,
kominek jako centrum domowego ogniska,
design produktu, proces produkcji, jako$é oraz
perfekcyjne wykonanie, technologia, innowacje.
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7. Materiaty graficzne c.d.

Przyktady aranzacji wnetrz.
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7. Materiaty graficzne c.d.

Przyktady zdje¢ produkcyjnych.
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8. Prezentacja produktéw

Oficjalnym standardem prezentacji produktow
firmy Kratki sg 4 rzuty na transparentnym tle oraz
ich aranzacje katalogowe.

Widok lewy

Widok przod

Widok prawy

Widok tyt

2

2
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8.1. Niewtasciwa prezentacja produktu

Prezentujac produkty nalezy:

- nie tgczy¢ ich z wizualizacjami innych marek;

- prezentowac rzuty produktowe na jednolitym
jasnym tle;

- dbac¢ o prawidtowa skale oraz proporcje;

- zachowac pole ochronne wokét wizualizacji lub
rzuty;

- dbac¢ o prawidtowe podpisy oraz nazewnictwo
zgodnie z katalogiem;

- nie usuwac znakéw wodnych oraz innych
atrybutéw identyfikujacych produkty Kratki

- nie zastania¢ innymi elementami projektu.

Nie odbija¢ lustrzanie

Nie umieszczaé tekstu na produkcie

Nie zmienia¢ proporcji

Nie zastania¢ elementami graficznymi

2

3
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9. Przyktady identyfikacji wizualnej

9.1. Druki firmowe

Stanowig wazny element w identyfikacji wizualnej
firmy sktadajg sie na nie: papier firmowy, koperty,
wizytowki, teczki, notatniki, katalogi, ulotyki,
plakaty, posiadajg elementy wspdlne takie jak
logotyp na czerwonym tle, czcionka, paleta
kolorystyczna, dane kontaktowe.

2
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9. Przyktady identyfikacji wizualnej

9.1. Materiaty reklamowe c.d.

Stanowig wazny element w identyfikacji wizualnej
firmy sktadajg sie na nie: papier firmowy, koperty,
wizytowki, teczki, notatniki, katalogi, ulotki, plakaty,
posiadajg elementy wspdlne takie jak logotyp na
czerwonym tle, czcionka, paleta kolorystyczna,
dane kontaktowe.

®

2

5
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9. Przyktady identyfikacji wizualnej

9.2. Materiaty reklamowe

Stanowig narzedzie wspierajgce sprzedaz. Nalezg
do nich rézne rodzaje nosnikéw reklamy: gadzety,
rollupy, banery, oklejenie aut, itp.

huwkralkl com

Tkt -l W«w |

ul. Marszatkowska 89
02-901, Warszawa

- SALON SPRZEDAZY ) 798 453 678

- —-g_g-,qm#

I

2

6
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9

TECHNOLOGIA
PRODUKCJI

" 4 DZIALAMY
Lorem ipsum dolor sit amet

9' Przyk+ady |dentyﬁkaCJ| leualneJ consectetur adipiscing elit ; ; ?FOBALNIE

9.3. Prezentacje multimedialne

Prezentacje sg uzywane w szerokim spektrum [ememenee ] lemseseess ]

dziatalnosci firmy (szkolenia, spotkania
biznesowe) dlatego petnig bardzo wazna role w
identyfikacji wizualnej. Prezentacje wykorzystujg
wiekszos¢ elementéw identyfikujgcych

marke, logotyp, kolorystyke, czcionki, zdjecia i

wizualizacje.
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9.4. Strona www

Strona internetowa jest najlepszym przyktadem
wykorzystania wszystkich elementéw (zdje¢,
tekstoéw, grafik, kreacji, baneréw) sktadajgcych
sie na szeroko pojeta identyfikacje wizerunkowg
firmy. Ta kompletna platforma sprzedazowa jest
miejscem, gdzie oprécz zakupu towaréw mozna
znalez¢ wszelkie informacji dotyczace firmy.
Charakteryzuje sie otwartoscig oraz wysokim
stopniem responsywnosci. Dostosowana jest do
przegladania zaréwno na urzadzeniach mobilnych
jak i komputerach stacjonarnych.




Kratki Brand Book

9. Przyktady identyfikacji wizualnej

9.5. Social Media

Obecnos¢ w mediach spotecznosciowych oraz
internecie jest realizacjg celdw strategicznych
obejmujgcych ciggty kontakt z klientem,
reagowanie na zmiany rynkowe oraz promocje
marki.
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9.6. Newslettery

Komunikacja za posrednictwem poczty email
to zwarta oraz rzeczowa forma przekazu
najwazniejszych informacji o wydarzeniach,
promocjach i aktualnosciach z zycia firmy.



